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Evaluation et analyse de la fréquentation d’un site 

 

Tout administrateur de site souhaite évaluer les performances de son site. Il existe un certain nombre 

ŘΩƻǳǘƛƭǎ ŘŜǎǘƛƴŞs Ł ŞǾŀƭǳŜǊ ƭŀ ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘΦ 

 

1. Critère d’évaluation 

[Ŝǎ ŎǊƛǘŝǊŜǎ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ǎƻƴǘ ƭŜǎ ǎǳƛǾŀƴǘǎ Υ 

¶ Sites : Représente le nombre de sites à partir desquels les visiteurs se sont connecté au site 

internet évalué. 

¶ Visite Υ wŜǇǊŞǎŜƴǘŜ ƭŜ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ǾƛǎƛǘŜǳǊ ǳƴƛǉǳŜ Ł ǎΩşǘǊŜ ŎƻƴƴŜŎǘŞ ŀǳ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ŞǾŀƭǳŞΦ /ŜǘǘŜ 

notion est celle qui est la plus utilisées pour comparer la fréquentation des sites. Une personnes qui 

vient 50 fois sur le site est moins intéressantes que 50 personnes qui viennent 1 fois) 

¶ Ko : Chaque fichier chargé représente un poids en kilo-octet, cette donnée indique le poids des 

fichiers téléchargés 

¶ Pages : Nombre de pages web ouvertes par jour ou par mois (Une page Web est une page au 

format html) 

¶ Fichiers : Nombre de fichiers ouverts ό¦ƴŜ ǇŀƎŜ ²Ŝō Řƻƛǘ şǘǊŜ ŘƛǎǘƛƴƎǳŞ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŦƛŎƘƛŜǊǎ ǉǳƛ ƴŜ 

sont pas des pages Web : fichier Flash, fichier PDF etc.) 

¶ Hits Υ bƻƳōǊŜ ŘΩŞƭŞƳŜƴǘǎ ŎƻƴǎǘƛǘǳǘƛŦǎ ŘΩǳƴŜ ǇŀƎŜ ƻǳǾŜǊǘ ό¦ƴŜ ǇŀƎŜ ǇŜǳǘ ŎƻƴǘŜƴƛǊ ŘŜǎ ƛƳŀƎŜǎΣ ŘŜǎ 

liens, etc.) chaque élément chargé génère un hit. 

 

2. Outils d’évaluation 

/Ŝǎ ƻǳǘƛƭǎ ǎƻƴǘ ŎƻƳǇǊƛǎ Řŀƴǎ ƭŜ ǇǊƛȄ ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ Řǳ ǎƛǘŜ Ŝǘ ǎƻƴǘ ŀŎŎŜǎǎƛōƭŜǎ Ł ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƭŀ ŎƻƴǎƻƭŜ 

ŘΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴ 

¶ WebAlizer est le plus connu 

¶ Fluxtrad 

¶ Etc. 
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3. Accroitre la fréquentation de son site  

[ŀ ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ǎƛǘŜ dépend et de son référencement, de son intérêt, 

31. Le référencement 

Le référencement consiste à enregistrer le site internet et les pages internet dans les bases de données des 

moteurs de recherche : Google, Yahoo, msn, Lycos ŜǘŎΦ [ŀ Ǉƭǳǎ ǇŀǊǘ ŘŜǎ ƳƻǘŜǳǊǎ ŜƴǊŜƎƛǎǘǊŜƴǘ  ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ 

plusieurs milliards de pages Web. 

tƭǳǎ ǳƴ ǎƛǘŜ Ŝǎǘ ǊŞŦŞǊŜƴŎŞ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩǳƴ ƎǊŀƴŘ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƳƻǘŜǳǊǎΣ Ǉƭǳǎ il Ŝǎǘ ǎǳǎŎŜǇǘƛōƭŜ ŘΩşǘǊŜ ǘǊƻǳǾŞ Ŝǘ 

donc visité par les personnes qui font des recherches. 

¶ Mots clés  

Le référencement ŘΩǳƴŜ ǇŀƎŜ est réalisé à partir des mots clés (ou métadonnées) attachés à chaque page 

Web. Ces mots clés sont paramétrés par le webmaster ou le créateur de la page internet lors de sa 

sauvegarde. Ces mots clés sont lus par les moteurs de recherche lors du référencement et sont utilisé par le 

moteur pour rattacher la page à des catégories, des idées ou des mots associés. 

Exemple : Une page Web qui décrit les modalités de calcul aux congés payés aura pour mot clé : Congés 

payés, droit social, vacances, droit du travail 

¶ Méthode d’indexation  

[ƻǊǎ ŘΩǳƴ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ ƭŜ ƳƻǘŜǳǊ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ ǳǘƛƭƛǎŜ ǳƴ Ǌƻōƻǘ ŘΩƛƴŘŜȄŀǘƛƻƴ όƻǳ ²Ŝō crawler) qui explore 

ƭŜ ǿŜō Ŝǘ ŀŎŎŝŘŜ ŀǳ ǎƛǘŜ ǇŀǊ ƭŀ ǇŀƎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ ǉǳƛ ǎΩŀǇǇŜƭƭŜ Index. Puis, il suit tous les liens hypertextes et 

ouvre les pages affichées. Il enregistre Řŀƴǎ ǎŀ ōŀǎŜ ŘŜ ŘƻƴƴŞŜǎ ƭŜ ŎƘŜƳƛƴ ŘΩŀŎŎŝǎ de chaque page et les 

mots clés associés à chaque page. 

[ƻǊǎǉǳΩǳƴ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ǊŞŀƭƛǎŜ ǳƴŜ ǊŜǉǳşǘŜΣ ƭŜ ƳƻǘŜǳǊ Ǿŀ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜǊ Řŀƴǎ ǎŀ ōŀǎŜ ŘŜ ŘƻƴƴŞŜǎ ƭŜǎ ǇŀƎŜǎ 

ŀǎǎƻŎƛŞŜǎ ŀǳȄ Ƴƻǘǎ ŎƭŞǎ ǉǳƛ ƻƴǘ ŞǘŞ ǊŞǇŜǊǘƻǊƛŞŜǎ ƭƻǊǎ ŘŜ ƭΩƛƴŘŜȄŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŀŦŦƛŎƘŜ ƭŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ǘǊƻǳǾŞǎΦ 

Astuce : Lƭ Ŝǎǘ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭ ŘΩŀttribuer des mots clés significatifs à chaque page pour quelles soient le mieux 

possible indexées. 

Référencement naturel : Consiste à mettre son site en ligne et à laisser les moteurs de recherche venir 

trouver le site et à référencer les pages par des robots ŘΩindexation. Cette méthode dite naturelle est 

déconseillé car elle trop lente.  

Référencement forcé :  

Référencement personnel ŎƻƴǎƛǎǘŜ Ł ǎŜ ǊŜƴŘǊŜ ǎǳǊ ŎƘŀǉǳŜ ƳƻǘŜǳǊ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ Ŝǘ Ł ƛƴŘƛǉǳŜǊ ƭΩŀŘǊŜǎǎŜ 

ƛƴǘŜǊƴŜǘ Řǳ ǎƛǘŜ Ł ǊŞŦŞǊŜƴŎŜǊ ǇƻǳǊ ǉǳŜ ƭŜ Ǌƻōƻǘ ŘΩƛƴŘŜȄŀǘƛƻƴ ǾƛŜƴƴŜ ǾƛǎƛǘŜǊ Ŝǘ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜǊ ƭŜ ǎƛǘŜ Ŝǘ ƭŜǎ ǇŀƎŜǎ 

du site. Cette technique est longue et laborieuse. 

Référencement automatisé : Des programmes ou des sites proposent de référencer les sites directement 

ŀǳǇǊŝǎ ŘŜǎ ƳƻǘŜǳǊǎ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜΦ /ŜǘǘŜ ǘŜŎƘƴƛǉǳŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩŀŎŎŞƭŞǊŞ ƭŜ ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŘΩşǘǊŜ ǊŞŦŞǊŜƴŎŞ 

ŀǳǇǊŝǎ ŘΩǳƴ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƳƻǘŜǳǊǎΦ /Ŝǎ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜǎ ǎƻƴǘ ƎǊŀǘǳƛts ou payants. Les programmes 

apyants offrent un meilleur référencement. 
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32. Intérêt d’un site 

Le référencement est la première raison pour laquelle un internaute vient sur un site Ƴŀƛǎ ƭΩƛƴǘŞǊşǘ Řu site 

est la première raison pour laquelle un internaute revient sur ce site.  

 

33.  Google AdWords 

Sur Google, Lƭ Ŝǎǘ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŘΩŀŎƘŜǘŜǊ ŘŜǎ Ƴƻǘǎ clé auprès de Google dans le cadre du programme Google 

AdWords. [ΩŀŎƘŀǘ ŘŜ Ƴƻǘǎ ŎƭŞǎ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩŀǇǇŀǊŀƛǘǊŜ dans la liste des liens sponsorisés. Les mots clé sont mis 

aux enchères par Google et celui qui paye le plus chère apparaît devant celui qui paye moins dans les liens 

sponsorisés.  

Ces enchères sont constantes et peuvent être programmées par les sociétés afin de constamment rester en 

tête de liste pour le cas ou une société viendrait à surenchérir. Inversement des plafonds peuvent être 

programmés pour éviter des coûts exorbitants pour la société qui participe à ce type de programme. 

La société qui achète un mot, ne verse un droit à Google qui si le lien est cliqué par un internaute. Le coût 

όǎŀǳŦ ŦǊŀǳŘŜύ Ŝǎǘ ŘƻƴŎ ǳƴ ŎƻǶǘ ǇǊƻŘǳŎǘƛŦ ǉǳƛ ƴΩŜȄƛǎǘŜ Ǉŀǎ ǎƛ ǇŜǊǎƻƴƴŜ ƴŜ ŎƭƛǉǳŜ ƭŜ ƭƛŜƴΦ 

Liens sponsorisés 
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34. Google Adsens 

[Ŝ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ DƻƻƎƭŜ !ŘǎŜƴǎ ǇŜǊƳŜǘ Ł ǳƴ ǎƛǘŜ ŘΩşǘǊŜ ǊŞƳǳƴŞǊŞ ǇŀǊ DƻƻƎƭŜ ƭƻǊǎǉǳΩƛƭ ǇƭŀŎŜ ŘŜǎ composants 

Google sur son site. Ces composants peuvent être un moteur de recherche, des pages de publicité 

¶ Un moteur de recherche: Ce moteur ajouté au site permet à un internaute de réaliser des recherches 

Řŀƴǎ ǳƴŜ ŦŜƴşǘǊŜ DƻƻƎƭŜ Ł ƭΩƛƴǘŞǊƛŜǳǊ Řǳ ǎƛǘŜ ƻǳ ǎǳǊ ƭΩƛƴǘŜǊƴŜǘΦ [ƻǊǎǉǳΩǳƴ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ǳǘƛƭƛǎŜ ƭŜ ƳƻǘŜǳǊ 

Google du site, il assure un revenu au détenteur du site. 

Exemple :  

 

¶ Les publicités Υ [ΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘŜǳǊ ŘΩun site peut insérer dans ses pages des espaces réservées à des 

publicités ŘŜ DƻƻƎƭŜΦ ! ƭΩƻǳǾŜǊǘure de la page, Google affiche dans ces espaces réservés des publicités 

contextuelles en fonction du contenu des pages affichées. Si un internaute clique une publicité, le 

responsables du site perçoit un revenu. 

Ce type de revenus peut être assez intéressant et on voit de plus en plus apparaître des sites qui 

mélangent des contenus propres au site et des publicités Google. Ce qui conduit ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ ŎƭƛǉǳŜǊ par 

inadvertance des publicités, en pensant cliquer un élément du site. Ce sont de véritables pièges à 

ŎƭƛǉǳŜǎ ǉǳƛ ǇŜǳǾŜƴǘ ǎΩŀǾŞǊŜǊ ǘǊŝǎ ǊŞƳǳƴŞǊŀǘŜǳǊ ǇƻǳǊ ƭΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘŜǳǊ Řǳ ǎƛǘŜΦ 

Exemple :  Lien sans ambigüité  Liens sponsorisés ambigüŜǎ ǎǳǊ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘŜǎ ŎƻƴǘŜƴǳǎ  

 



cterrier.com 15/06/09  5 / 5 

 

4. Mode de recherche des moteurs 

Les premiers moteurs de recherche affichaient les pages trouvés en les classant sur leur fréquentation. 

(AltaVista, Yahoo etc.). Les 10 premières pages affichées étaient donc les 10 pages les plus vues par les 

internautes. 

En 1998, Larry Page et Sergey Brin, les créateurs de Google ont mis au point un moteur de recherche 

(pageRank) qui utilise un nouvel algorithme de classement des pages. Ces dernières sont classées sur le 

ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƭƛŜƴǎ ǉǳƛ ǇƻƛƴǘŜƴǘ ǾŜǊǎ ǳƴŜ ǇŀƎŜΦ ! ƭΩǳǎŀƎŜΣ ŎŜǘ ŀƭƎƻǊƛǘƘƳŜ ǎΩŀǾŝǊŜ ōƛŜƴ Ǉƭǳǎ ǇŜǊǘƛƴŜƴǘ ǉǳŜ ƭŜ 

ǎƛƳǇƭŜ ƴƻƳōǊŜ ŘΩouvertures ŘΩǳƴŜ ǇŀƎŜ Řŀƴǎ ƭŀ ƳŜǎǳǊŜ ƻǳ ǳƴŜ ǇŀƎŜ ǉǳƛ Ŧŀƛǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘŜ ƴƻƳōǊŜǳȄ ƭƛŜƴǎ Ŝǘ 

une page sélectionnées par des internautes pour son intérêt. Ce qui explique pourquoi ce type de 

référencement est plus performant. 

!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ DƻƻƎƭŜ est utilisé dans 70 à 80 % des recherches ǎǳǊ ƭΩƛƴǘŜǊƴŜǘ ǎŜƭƻƴ ƭŜǎ ǇŀȅǎΦ 


